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Conheca os destaques sobre a doagao individual no Brasil em 2022

‘ QUANTOS BRASILEIROS DOARAM EM 2022
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Realizou
alguma doacao

Doacéo
de dinheiro

Doacédo
institucional
de dinheiro*

Doacao de
bens/materiais/
alimentos

Doacao de
trabalho
voluntario

* Doagdo institucional é aquela feita para ONGs e/ou projetos socioambientais.
Nao considera doacoes de esmola, dizimo ou dinheiro para conhecidos.

® PROPORCAO DE DOADORES
INSTITUCIONAIS POR REGIAO

. e

( X J
-

dos brasileiros
doaram para ONGs, 4
projetos sociais e
ambientais, o que
corresponde a

42,5 milhoes

de doadores
institucionais
no pais

QUANTO CADA DOADOR
DOOU DURANTE O ANO

A Pesquisa Doacgao Brasil considera a
mediana dos valores doados

R$ 300
2022

R$ 240
2015

2020

O meio de pagamento mais usado nas doagoes
foi o PIX. Outro destaque foi para a doagao por
arredondamento de compras, que cresceu 10
pontos percentuais em relacao a 2020.

R$ 12,8 bilhoes

é o valor estimado do total de doag¢des para
ONGs realizadas por individuos em 2022

’ PRINCIPAIS CAUSAS PROCURADAS PARA DOACOES

' Criancas / causa infantil
O Saide

@)
@ Combate a fome
Situagoes emergenciais

Y
WC Idosos

Populacao de rua / pessoas
em situagao de rua

46%

31%

29%

15%

1%

10%



@ PERCEPCAO SOBRE AS ONGs

s ONGs dependem @ I 75

colaboracao de pessoas e 78,

B P e D 7'
o

funcionar

As ONGs deixam claro o — 3%V

que fazem com os recursos 45°/o

que aplicam QD 287

ACCOUNTABILITY

G 3% Vv

A maior parte das ONGs é
P 41%

confiavel
G 267

As ONGs sao necessarias para G 67% vV

ajudar no combate aos problemas 74%

sociais e ambientais (GG 57,

G 65% Vv
Eu entendo o papel das ONGs 70%

na sociedade* 0%

PAPEL

Percebo que a acio das (D 587% V )
ONGs leva beneficios a 67%

quem realmente precisa G 477

Gl 50% v

A maior parte das ONGs faz um 60%

trabalho competente
G 447

As ONGs realizam suas RIIED 41% Vv .
atividades sem depender 49%

financeiramente do governo G 387
©® 2022 2020 @ 2015

ONGs nao conseguiram manter percepg¢ao positiva conquistada durante a pandemia, quando foram
protagonistas de grandes a¢des. Apesar da piora da imagem junto aos brasileiros, o nivel ainda é
superior aquele identificado em 2015.
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GERACAO Z

Saiba o que pensam e como doam os jovens de 18 a 27 anos

JOVENS ESTAO DOANDO MAIS

@ 2020

Doadores Gerais Doadores Institucionais

ovens praticam mais doag¢oes do que antes, porém o aumento nao se reflete na doacgao

PERCEPCAO SOBRE AS ONGs

@ GeracioZ @ Populacio Geral

As ONGs dependem da .
colaboracao de pessoas e _ 83% A

empresas para obter recursos e - (I 75%

funcionar

2o N\ detiam clare © CEEEEEEEEEEED 397 A

que fazem com os recursos

que aplicam GO 317

A maior parte das ONGs é G 397 A
confiével QEENIIIID 31%

PAPEL

s DTS s30 necessir P D 747 [\
o

ajudar no combate aos problemas

o
sociais e ambientais (D 677%

Percebo que a aco das . g 747 /
ONGs leva beneficios a o
G 587

quem realmente precisa

Eu entendo o papel das ONGs (I 737 /
na sociedade QU 65

A maior parte das ONGs faz um — 3%
trabalho competente  QEIEEEGEGEGEGEGEGEEE 507

As ONGs realizam suas QD 457,
atividades sem depender
P G 41%

financeiramente do governo

A Geragao Z tende a ter uma visao mais positiva em relagao as ONGs.



. QUAIS FATORES MAIS INFLUENCIAM NA DECISAO DE DOAR?

@ GeracioZ @ Populacio Geral

G 337
Gl 31%

Aigreja / culto religioso / grupo (IS 30’
comunitsrio que frequento (I 337

Abordagens diretas na rua, por (IEGNEGEGEGEGEGEGEGEGEEEED 257 V
e-mail ou por telefone QUGG 317

Influenciadores ou perfis que IIIGTGTIIGEGEGNGEEEEEEEEEED 257 42
acompanha nas redes sociais (UIIINEGEGED 17%

Campanhas no trabalho, .y 18%
escola ou faculdade @D 149

Minha familia, amigos ou vizinhos

Um em cada quatro jovens considera influenciadores digitais e redes sociais na decisao
de doar, bastante acima da média da populagao.

’ INFLUENCIA DAS REDES SOCIAIS

Geracao Z . Populacao geral .

89%
‘ 85% @ GeracioZ @ Populacido Geral

Instagram Facebook TikTok YouTube Twitter WhatsApp Linkedin Nao

lembra
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REPUTACAO DE MARCAS E EMPRESAS

Ao decidir comprar um produto ou contratar um servigo, vocé leva em
consideragao se essa marca ou empresa faz investimento social e/ou apoia causas? 7

Geracgao Z Populagao geral

NAO
CONSIDERA

NAO
CONSIDERA

447, 447,

CONSIDERA CONSIDERA

Ao decidir comprar um produto ou contratar um servico, vocé leva em
consideracao se essa marca ou empresa esteve envolvida em praticas inadequadas
(por exemplo: trabalho infantil, atitude preconceituosa, corrupcao etc.)?

Geracao Z Populacao geral

NAO NAO

CONSIDERA CONSIDERA

CONSIDERA CONSIDERA

@ Sim, considera e isso sempre influencia suas escolhas

@ Sim, considera e as vezes isso influencia suas escolhas
Sim, esta atento a isso, mas nao afeta suas escolhas

@ Nio considera nada disso quando faz suas escolhas
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